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Campaña informativa y de expectativa. 30-ene 28-feb 31-mar

Difusión convocatorias. 7-feb 1-mar

Publicación material existente previo a 

resolución de participantes. 
1-mar 1-abr

Publicación resolución participantes. 1-abr

Publicación programación. 1-may

Programación y publicación eventos 

virtuales para transmisión. 
16-may

Reportería del desarrollo del evento. 19-may 9-jun 23-jun

Campaña informativa y de expectativa. 31-jul 31-ago

Difusión convocatorias. 8-ago 5-sep

Publicación material existente previo a 

resolución de participantes. 
5-sep 3-oct

Publicación resolución participantes. 3-oct

Publicación programación. 11-oct

Programación y publicación eventos 

virtuales para transmisión. 
18-oct

Reportería del desarrollo del evento. 20-oct 17-nov

Memorias e introducción a 

departamentales. 
1-dic

Campaña informativa y de expectativa. 
01- Feb 

lanzamient

o 

Publicación de pieza cronograma de las 

convocatorias - lanzamiento 

Difusión convocatorias.

Reprtería del desarrollo de las 

conovcatorias 
publicación resolución  participantes
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Exposición 124+1 31-mar

Exposición Pre Arquitecturas

Viniladas: eventos de encuentros 

musicales periódicos con enfoque en 

diferentes géneros.

28-feb 30-abr 30-jun 31-ago 31-oct 31-dic

Exposición productos resultados de 

estímulos del área de patrimonio

Exposición de la propuesta ganadora 

del estímulo de museografía interactiva
30-abr

Exposición Antioquia Vive en el Hall de 

la Gobernación

Exposiciones de estímulos ganadores 

para el Hall de Gobernación

Exposiciones de estímulos ganadores 

para Palacio de Cultura

GráficAntioquia: encuentro y feria de 

artistas gráficos del departamento
31-dic

Relacionamiento para diagnóstico del 

sector
31-ene 28-feb

Primera fase del diagnóstico terminada 30-abr 31-may

Festival de Cine Cartagena y Bogotá 

Audiovisual Market
mar-30 31-jul

Taller de presentación de proyectos 

con Mintic y Proimagenes (primer 
Caracterización sector cultural

Acompañamiento  Directora, 

subdirectores y líderes al territorio

Difusión de las visitas

Acompañamientos directos solicitados 

por municipios​

Antioquia se pinta (entre mar y abr) 31-mar 30-abr

Nivelaciones Antioquia Vive la Música 28-feb

Conjuntamente (inicia en mar) 31-mar

Formación disciplinar (segundo 

semestre)

Pasantías convocatorias 

(Convocatorias mar y abr)

(Ejecución jul - nov)

31-mar 30-abr

Fortalecimiento en difusión. Memorias 

y productos existentes. 
31-ene

Lanzamiento del diagnóstico. Kit de 

medios y posicionamiento en RRSS. 
28-feb

Reportería socialización del diagnóstico 

y planes. 
31-mar 30-abr 31-may 30-jun 31-jul 31-ago 30-sep 31-oct 30-nov 31-dic
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Activación Palacio de la Cultura 

Rafael Uribe Uribe

5 Presencia Institucional 

6

7
Movilización y Participación 

Ciudadana

Formación Artística y Cultural

Comisión Fílmica
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Campañas de difusión de entrega de 

instrumentos, vestuario y material 

bibliográfico.  Acompañamiento y 

difusión de esas entregas en el 

territorio.

Ejecución dotaciones pendientes 2021

Planeación 2022

Ejecución 2022

Cátedras de patrimonio - Difusión y 

acompañamiento 

Invitación oficial a participar del 

encuentro
31-oct

Refuerzo con formato de presentación 

(streaming, presencial, etc.)
30-nov

Ejecución y reportería del desarrollo 

del encuentro.
30-nov

Convocatorias Portafolio

Convotorias Antioquia Vive la Música

Formación Artística y Cultural

Diagnóstico flujos comunicación 

interna
Campañas de Planeación (Cultural del 

dato, Anticorrupción, entre otras)

Página web
Comunicados, Reconocimientos a 

servidores, Efemérides culturales, 

Boletín interno, e-mail marketing, CI 

para servidores, Reactivación 

salvapantallas y pantallas digitales, 
Kits de prensa

Nota radial: UNIDOS por Antioquia

Podcasts

Boletines externos (mensual)

Plan de medios: referenciación de 

medios locales. 
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14 Medios 

13 Comunicación Interna 

8 Dotación artística y cultural

9 Infraestructura Cultural 

10

11 Rendición de cuentas 2022

12 Pauta

Patrimonio Cultural
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